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Montecatini Terme Verso UNE

|| coinvolgimento della citta nel percorso della candidatura

2 ottobre 2017 - Stabilimento termale Excelsior — Viale Verdi 61, Montecatini Terme
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Tavoli tematici
A Qualitd della vita: strumentie strategie per la sostenibilita e la vivibilita della citta termale.

A Offerta del territorio : sviluppo e comunicazione delle attivita locali a sostegno del sito candidato a

Patrimonio Mondiale.

A Tutela e valorizzazione del Patrimonio culturale e naturale : ruolo del pubblico e del

privato nella salvaguardia e valorizzazione dell'integrité e autenticita del Patrimonio.

A Tutela identitd termale : la nostra storia, opportunita di sviluppo futuro alla luce del progetto di

candidatura.

A Giovani e formazione : sensibilizzare i giovani ai temi e valori UNESCO, educarli a una
cittadinanza attiva e consapevole, formarli alla conoscenza della citta termale e del sito seriale Great

Spas of Europe.

La partecipazione allevento e stata alta in termini di presenze e varia nelle componenti di citta
rappresentate; la discussione si e sviluppata facendo emergere molti contenuti, ricca di spunti e
suggerimenti. Nelle pagine che seguono riportiamo una sintesi ragionata della discussione ai tavoli, articolata
per proposte emerse e idee concrete.



e oy
.. : o
« + ¢ Great Spas @
H of Europe
CANDIDATE FOR WORLD HERITAGE (UNESCO)

Ennio Rucco, Vice Sindaco di Montecatini Terme

Buongiorno a tutti!

Siamo qui oggi per intraprendere insieme un’
avventura che riguarda il nostro passato, la nostra
storia, ma anche il nostro futuro. Se fosse possibile
trovare uno slogan per questa giornata, sarebbe
questo: "Con la nostra storia nel futuro!”.

C pensando alle future generazioni, e cercando di
fare  diventare  tutto
dell'Umanita,

che pensiamo di dare una svolta positiva al nostro
percorso.

questo Patrimonio

La citta di Montecatini Terme da ormai diversi anni
e in crisi: una crisi che sicuramente e connessa alla
globalizzazione e alla fine delleconomia assistita di
Stato.

Dobbiamo  provare ad andare avanti, con Ia
consapevolezza che siamo parte di una rete
importante con altre dieci citta termali europee,
che hanno tutte le nostre stesse caratteristiche e le
nostre stesse ambizioni.

Vi ringrazio per il vostro tempo e Il vostro impegno:
sono convinto che ce la faremo.
Buon lavoro a tutti!
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Beatrice Chelli, Consigliera comunale di Montecatini Terme

Buongiorno a tutti e benvenuti!

Innanzitutto, vi ringrazio per la partecipazione.

Come ricordato da Ennio Rucco, le citta nella rete
per la candidatura seriale transnazionale Great Spas
of Europe con Montecatini Terme sono dieci, per

sette paesi. Si tratta di un coinvolgimento molto
importante a livello Europeo, costruito nel tempo
con grande impegno. Dopo tanti anni di lavoro,
finalmente, siamo in dirittura di arrivo: con fatica e
non senza ostacoli siamo arrivati dove siamo e
probabilmente nel luglio 2018 entreremo nel

Patrimonio dell‘Umanita.

Devo ringraziare i membri della  Commissione
speciale che hanno lavorato con noi; Claudia Massi,
che ha sostituito il Professor Bonsanti, per la sua
preziosa e indispensabile collaborazione; tutto il
personale dell/Amministrazione che ci ha seguito e
supportato; I'Onorevole Edoardo Fanucci che da
tempo ci supporta e che tanto si e speso sul tema del
termalismo.

Grazie a tutti voi per essere qui oggi, per la vostra
disponibilita e per il vostro contributo!
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Edoardo Fanucci, Deputato  Repubblica Italiana

- In quelloccasione il progetto era molto diverso
= rispetto a quello che si e portato avanti oggi, ma
voglio pensare che sia stato come aver seminato per
un raccolto che sarebbe arrivato molto lontano.

Quando si fa politica bisogna pensare veramente al
domani, non semplicemente a quello che si
raccogliera alla fine di un mandato o di una legislatura
in Parlamento: lo si fa per le future generazioni. In
questo caso abbiamo la dimostrazione pratica che
sognare a volte non solo e bello ma e davvero utile per

la citta che si rappresenta .

Carissimi,

Questo percorso é stato faticoso e difficile. Beatrice
per me e veramente un piacere essere con VoI Chelli & stata la punta di diamante di un gioco di
questa mattina per lavorare ad un progetto che mi squadra che ha saputo coinvolgere la citta e le
sta particolarmente a cuore. Mi ricordo ancora con istituzioni, perché Europa & un'opportunita e bisogna
emozione quando da Consigliere comunale chiesial  fare rete. Se oggi abbiamo questa possibilits, lo
Sindaco Bellandi, candidato quellanno per il primo  dobbiamo ad una candidatura transnazionale che ha

di Montecatini Terme a patrimonio dellUNESCO. nazionale.
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Ci sono, pero, dei segnali che vanno nella giusta
direzione. Ne e un esempio il fatto che dove oggi ci
sono uffici amministrativi di tutto rispetto, quelli della
Societa Terme, costruiremo un Museo delle acque.

LUNESCO e una cartolina, un elemento per
ricercare risorse internazionali e per entrare In un
circuito internazionale del turismo ma diventa anche
unoccasione per la citta per rilanciare se stessa
rispetto alla sua priorita: le terme.

La Palazzina regia e un simbolo di questo riscatto

termale, ma non possiamo fermarci i, perché
dobbiamo fare molto altro.
In pid vi voglio far riflettere su questo: se in ltalia Le risorse sono poche e noi abbiamo definito le
lunica cittd termale inserita in questo percorso priorita: la citta non sarebbe se stessa senza le terme,
transnazionale @ Montecatini Terme, non accade a quindi dobbiamo valorizzarle.
caso. Montecatini Terme e la citta termale per In Parlamento  puntiamo  entro  novembre
antonomasia, Iunica che ha le caratteristiche per  allapprovazione della proposta di legge che mi vede
Poter accedere a questo percorso. primo firmatario sulle Terme d'ltalia, dove
Sta a noi fare in modo che questo contesto sia Montecatini Terme sara protagonista.
allaltezza del riconoscimento. Non é facile, perché ~ Non si potra dire che noi non ci abbiamo provato e
la crisi incombe, le difficolta della Societd Terme  che le terme per noi non sono lelemento strategico
esistono, con quelle del Comune. per il rilancio di questa citta. Buon lavoro a tutti voi!
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Eugenio Giani, Presidente Consiglio regionale della Toscana

Buongiorno a tutti,

per prima cosa vorrei ringraziare Beatrice Chelli,
motore vulcanico di uniniziativa che trova oggi una
tappa veramente importante, ed Edoardo Fanucci, il
primo a parlarmi delliter con cui si e avviato |l
percorso; dalle sue parole e dalla sua determinazione
percepisco la presenza di un substrato politico e
istituzionale che potra consentire di avviare in

termini positivi liter, grazie anche all'impegno serio e
costante da parte dell/Amministrazione comunale.

La Regione Toscana in questo progetto crede
moltissimo come elemento che arricchisce tutto |l
territorio.

Per questo, massimo supporto per quello che
potranno essere le prospettive.

Mi preme ora pero compiere con voi un panoramica
sulla situazione .

LUNESCO, come ente internazionale di tutela, fin
dagli anni ‘60, ha previsto che alcuni centri del
mondo fossero oggetto di una particolare attenzione
mondiale. Inizialmente, il titolo aveva un carattere
piu che altro onorifico. Il primo sito individuato in
Toscana e stato il centro storico di Firenze.

Allinizio degli anni 2000 si e richiesto alle citta
tutelate dallUNESCO un Piano di

triennale., che ha inserito la pianificazione degli

gestione

interventi nella pianificazione urbanistica dei vari siti
e ha creato un’importante sinergia, consentendo
finalmente di far rivivere questi luoghi.



Attualmente sono piu di mille i siti nel mondo tutelati.
Lltalia e il paese che ne ha di pid, ne conta 353, e la
sola Toscana ben nove.

Parallelamente alla  proposta  transnazionale di
Montecatini  Terme, abbiamo quella della  via
Francigena e quello dei Comuni del Chianti.

Tra gli ultimi siti che hanno gia la tutela abbiamo le
Faggete vetuste del Casentino, un patrimonio
arboreo con faggi di cinquecento anni fa; un altro
sono le Ville medicee, dodici ville e due giardini opera
della famiglia che per trecento anni esercito
linfluenza che sappiamo.

Se, dunque, i primi siti erano centri storici - Firenze,
Lucca, Pisa, Siena, San Gimignano - le ultime realta
si collocano in una pluralita seriale.

F molto forte questa spinta alla serialita e per questo
motivo quella di Montecatini  Terme e una
candidatura forte.

Vedo sia nel clima che Edoardo Fanucci ha creato
nello spazio dell” Assemblea, sia nella vitalita dei tavoli
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che oggi avete organizzato la direzione giusta: quel
movimento che nasce dal basso e che accompagna
lo spirito di rinnovamento e di rilancio.

Come e stato detto, "Montecatini sono le terme«: le
terme sono il motore che ha dato identita a questo
luogo, che vive nella storia.

Tutto il processo istituzionale che avviene nellarco
degli ultimi 150 anni dimostra quanto siano
fondamentali le terme per l'identita del territorio.

La Regione sara parte attiva e vi accompagnera
durante il vostro percorso.

Studiare attraverso questi tavoli di lavoro quelli che
sono i profili per arricchire di significato il contenuto
di questa candidatura e veramente una bella
operazione che da movimento alla citta.

Questo  diventa oggi anche un momento
istituzionale, con un Comune molto impegnato.
Buon confronto a tutti voi e auguri per la
candidatura!



Claudia Massi,

Alla nascita della citta termale, subordinata in un

primo momento a Montecatini Castello, hanno
dato un contributo, a partire dal /00 fino a tutto |l
000, architetti di fama che, attraverso un attento
lavoro, hanno saputo armonizzare le esigenze di un
moderno luogo di cura, fatto anche di momenti di
svago e di riposo, con lo sviluppo e la valorizzazione
delle fonti termali.

¢ Great Spas
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Facolta di Architettura di Firenze

Si sono succeduti nel corso del tempo: Niccolo
Maria Gaspero Paoletti, Giulio Bernardini, Ugo
Giovannozzi per citare solo i piG importanti, le cui
realizzazioni hanno lasciato un segno indelebile
nellodierna Montecatini Terme.

Gia nel primo nucleo settecentesco, voluto da Pietro
Leopoldo in un ambiente ancora agreste, si
riconoscono gli elementi fondanti del successivo
disegno urbano, cresciuto poi

abbastanza razionalmente.

La passeggiata di collegamento ai complessi termali
- il viale del Tettuccio, attuale viale Verdi - diventa
subito un segno riconoscibile a livello paesaggistico,
quale cono ottico rivolto verso nord, sulla collina di
Montecatini Castello.

A sud della passeggiata, quasi in linea con essa, la
realizzazione di due importanti piazze nell’800:
quella dove era collocata la Chiesa di Luigi de
Cambray Digny (oggi piazza del Popolo) e la vicina

piazza della Stazione ferroviaria, che hanno



entrambe costituito un nodo importante per
'espansione della nuova citta.

Nel 900 e lopera di Giulio Bernardini a dare un
rinnovato volto alla Montecatini dei Bagni.

Questi, infatti, attraverso un’esperienza maturata
anche in un viaggio nelle maggiori citta termali
mitteleuropee, riesce a riprendere l'essenza delle
ville: d’eau, ormai gia affermate a livello
internazionale - con i parchi, gli stabilimenti, le
industrie, i loggiati, le botteghe, gli edifici per |l
gioco e lo svago, etc. - per poi riportarla,
ricreandola in modo originale, in un ambiente
prettamente toscano.

Ancora, con lintervento di Ugo Giovannozzi,
attraverso la “ricucitura” dei complessi termali e la
realizzazione del Tettuccio la citta precisa meglio la
sua identita, ulteriormente definita dall’edificazione
di architetture essenziali, tra le quali il Palazzo

Raffaello

collaborazione con Luigi Righetti.

municipale, opera  di Brizzi  in
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Stesso discorso vale per Angolo Mazzoni,
progettista negli anni ‘30 della Stazione ferroviaria
in un'area decentrata, o per Pietro Porcinai, Il
maggiore paesaggista del 900, che realizza negli
anni ‘50-"70 la piscina delle Panteraie, il giardino
pensile al  Tettuccio, I museo allaperto
del’Accademia Scalabrino.

’identita di Montecatini citta termale e in sostanza
universalmente riconoscibile: proprio per questo, e
stata prescelta, unica in ltalia, per proporre la

UNESCO  delle

maggiori citta termali europee, in base a quel

candidatura  transnazionale
caratteri di autenticita e di integrita che sono |l
presupposto per I'inserimento nella World Heritage
List.
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Qualita della vita: strumenti e strategie per la sostenibilita |
e la vivibilita della citta termale.

Premessa Cornice della discussione

| partecipanti hanno collaborato in modo costruttivo La discussione si e sviluppata attorno ad alcune
alla discussione a partire dalle esperienze e dalle criticita inerenti al decoro urbano, la pulizia e gli
criticita vissute e osservate nella vita quotidiana della  atteggiamenti inadeguati dei cittadini in termini di
citta, per arrivare a individuare ambiti su cui innestare  rispetto per 'ambiente. In generale, si & spesso fatto

la visione progettuale. riferimento a un “fasto” della citta non piU presente
. i el 0l JJ caungenerale decremento della qualita della vita.
: > | Si e molto insistito sulle criticita “sociali”: in

particolare, la citta registra la presenza di una
grande comunita sudamericana che vive molto
separata. Questo insediamento, secondo |
partecipanti, ha gradualmente dato luogo a
fenomeni  di gentrification, alimentando la
percezione di un quartiere “ghetto”. Pur senza
rilevare specifiche problematiche, la percezione di
insicurezza in relazione al quartiere risulta alta in
confronto alle citta limitrofe.

Qualita e bellezza del paesaggio restano comunque,
gli elementi indicati come punti di forza del territorio
su cui concentrare la strategia di valorizzazione.

Facilitatrice: Giulia Cordella

10



Proposte e idee
| cittadini sono riusciti a fare sintesi delle diverse

posizioni e proposte immaginando un “brand” di

Montecatini come “villaggio termale
dell’accoglienza”, in grado di recuperare il prestigio
della citta di inizio ‘900, in termini di capacita di
accoglienza turistica di albergatori e commercianti e

di offerta ludico-culturale.

11
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Si e, infatti, osservato come la citta nell’obiettivo della
UNESCO  dovrebbe

recuperare qualité che le erano proprie e che oggi si

candidatura puntare  a
stenta a ritrovare, specie nel contesto sociale locale.

I tema dell’accoglienza turistica e stato quindi
declinato attorno a una molteplicita di elementi
chiave.

di

contribuiscono con forza a costruire |l “biglietto

1. Accoglienza come cura elementi che
da visita” della citta nei confronti dei suoi visitatori,
oltre ad incrementare la qualité della vita di chi vi abita

su aspetti diversi.

Decoro urbano:

A rafforzamento del servizio di raccolta di rifiuti

di infatti,
apprezzati di
S|

manutenzione ordinaria. Sono,

gli

manutenzione e cura del

e

attuali interventi in materia
verde urbano ma
sottolinea I'esigenza di estendere tali attenzioni anche
alla periferia, dove sarebbe necessario potenziare

anche il sistema di illuminazione.



Viabilita e qualité dellaria:

A creazione di aree pedonali in corrispondenza di
via Matteotti e, in generale, nel centro storico,
incrementando anche larredo urbano (piante,
fontane, panchine..) e i servizi;

A migliorare la viabilita in particolare nei punti di
congestionamento dettati dal blocco delle

direttrici principali a seguito della creazione di aree

pedonali.

Senso civico: per scoraggiare |’inadeguata gestione e

'abbandono dei rifiuti, gli abbruciamenti non

consentiti e altre pratiche inquinanti si propone:

A un potenziamento della presenza dei Vigili

urbani;

A attivita educative e di sensibilizzazione
destinate a cittadini e a scuole, anche con |l
supporto delle associazioni ambientaliste.

2. Accoglienza

come rigenerazione e

riappropriazione di alcuni |uoghi attualmente in
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disuso, in particolare gli stabilimenti termali e i loro

parchi e giardini interni tramite:
un percorso sul modello dei patti di

collaborazione civica, per prendersi cura di

alcuni spazi verdi, gia proposto dagli Angeli del

Bello allAmministrazione ma non realizzato per

"impossibilita  di attivare  una  copertura
assicurativa da parte del Comune;

A networking tramite la rete delle citta termali
coinvolte nella candidatura Great Spas of
Europe e i siti Patrimonio Mondiale per
attrarre finanziamenti dedicati alla rigenerazione
di questi beni comuni;

A attivita di animazione.

3. Accoglienza come  valorizzazione e

potenziamento delle attivita per il benessere e

I'intrattenimento, in particolare quelle connesse a

sport e benessere fisico, che richiamano

quell’attenzione alla salute caratteristica di una citta

termale e che si confanno alla qualita dellambiente e

del paesaggio.



L]

* ¢ & Great Spas !
2o s
i of Europe
CANDIDATE FOR WORLD HERITAGE (UNESCO)

Si propone di individuare un city manager su

modello anglosassone allinterno
dellAmministrazione - magari allinterno del futuro

ufficio UNESCO - che aiuti a coordinare e

promuovere le diverse iniziative cittadine.

13
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Offerta del territorio : sviluppo e comunicazione  delle attivita
locali a sostegno del sito candidato a Patrimonio Mondiale

Premessa come nuovo frame, all'interno del quale sviluppare e
Il tavolo ha condiviso, fin dall'avwvio della discussione,  promuovere le peculiarita delle risorse locali della
limportanza dellopportunita, offerta dal citta (parchi, sport, salute, benessere, musica,

riconoscimento a Patrimonio Mondiale allinterno del  gastronomia) per  sostenere  unimmagine
sito seriale Great Spas of Europe, di un cambio di  contemporanea e innovativa della citta.
prospettiva sulla citta. A partire e sfruttando I'opportunita del processo di
In particolare, € emersa come rilevante la possibilita di  candidatura, la costruzione di questa cornice
“superare la nostalgia” nella visione di Montecatini  richiede un lavoro di relazione e confronto su
Terme, promuovendo lo stile di vita visione, ruoli e contenuti con gli stakeholder locali,

in cui Condivisione di obiettivi, Coerenza di
principi, Complessita del sistema territoriale,
Consapevolezza della comunita locale e di turisti
e visitatori si vadano ad aggiungere alle 5 C degli
obiettivi  strategici  della  Convenzione  del
Patrimonio Mondiale.

Cornice della discussione

I tema del comunicare e risultato prioritario. La
situazione di stallo - determinata dallo svuotamento
del ruolo delle Province, dalla chiusura degli APT,

Facilitatrice: Maria Fabbri

14
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direzione di sviluppo del turismo e nellimmaginare
una strategia.

Il confine delle competenze comunali all’accoglienza e
alla gestione turistica e l'assenza di un apposito board
rendono, dunque, prioritari interventi per individuare
una ‘cifra  comune” sull’informazione e
sull’accoglienza turistica - cosi come sugli altri
sistemni connessi, in primo luogo quello della mobilita -
tra Amministrazione, portatori di interesse ed enti
terzi.

In particolare, la priorita di impegno e individuata nel

disegno di una strategia di comunicazione efficiente

dalle difficolta incontrate nella realizzazione . . 9. .. . .
di preS|c||o del territorio sia come utilizzo di strumenti

dell’'Unione dei Comuni e dalla . . . :
innovativi - a partire dal web, con un sito ad hoc,

mancanza di una gestione associata - pone una . - : .
professionale, accessibile e user friendly; sia come

realta comunale come quella di Montecatini Terme . : . .
9 costruzione di un pacchetto di offerta articolata che

nella condizione di non avere al momento un : . S -
sl apra al territori limitrofi.

livello locale | i . . . . .
soggetto competente a livello focale in tema d Si tratta di una strategia da condividere con la citta in

promozione turistica. Questa condizione, di fatto, termini di opportunita offerta dalla candidatura e

li difficolta si 1k idi . . .
crea notevoli difficolta sia ne operare quotldlano potenz|a|mente dal riconoscimento UNESCO.

che nell'individuare una direzione di sviluppo del

15



Al fine di costruire questa strategia la proposta

avanzata e quella della creazione di uno spazio

di confronto concreto tra Amministrazione e
imprenditori, che ponga rimedio allo “scollamento”
che scelte contestate e crisi economica hanno
prodotto, consentendo la condivisione di linee
prioritarie di intervento e di azioni da mettere in

campo.

16
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|l lavoro di comunicazione dovrebbe focalizzarsi su
due fronti: verso l'esterno - in termini di logo e di
costruzione della rete, anche valutando la
possibilita dell’attivazione di una societa di servizi
specializzata; verso l'interno con la costituzione di
Tavoli di lavoro che condividano una strategia per
creare consapevolezza, fiducia e spirito di comunita
intorno alla visione della citta.

Proposte e idee

| partecipanti al Tavolo hanno condiviso una serie di
proposte concrete, rivolte a costruire un percorso
comune di Amministrazione comunale e portatori
di interesse del tessuto economico-produttivo
locale:

il del di

realizzato fino ad oggi con le

A condividere lavoro processo

candidatura
associazioni di categoria;
materiali  che la

creare agevolino

comunicazione del Processo verso g|i operatori

Ay
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commerciali e di settore (brochure informativa,

materiali con identita grafica) e creino identita
intorno al processo di candidatura;

avviare un confronto tra i portatori di interesse
economici delle 11 citta europee della rete con
'obiettivo di mettere a patrimonio comune buone
pratiche ed esperienze positive in termini di
assetto sia proprietario delle terme sia gestionale
degli eventi e anche per garantire la massima
coerenza possibile alla domanda di candidatura.

17

¢ Great Spas

@

Nello specifico, I'azione individuata e la creazione

of Europe

di un’apposita Cabina di regia di cui facciano

parte 1 responsabili dellAmministrazione, |
professionisti e gli esperti che fino ad oggi hanno
seguito e lavorato alla candidatura e i
rappresentanti delle associazioni di categoria del
territorio.

La Cabina, attraverso un percorso articolato per
fasi (presentazione del lavoro svolto, condivisione

delle di

comunicazione, territorio)

informazioni e strumenti

degli
disseminazione sul
dovrebbe puntare a raggiungere nel modo piu
efficace possibile gli operatori del settore turistico
e ricettivo con un'informazione consolidata e una
strategia di visibilita e promozione condivisa. In
proposito, come primo passo si propone, a seguito
della redazione del report di discussione della
Maratona dell’ascolto “Montecatini Terme verso
UNESCO?, di convocare un primo incontro che

del

partecipanti al Tavolo come griglia base di lavoro.

utilizzi la sintesi confronto emerso tra |



Tutela e valorizzazione del Patrimonio
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culturale e naturale :ruolo del pubblico e del privato nella
salvaguardia e valorizzazione dell'integrita e autenticita del Patrimonio.

Premessa

I tavolo ha visto la partecipazione di molte parti
Interessate al tema tra cui forze politiche, tecnici del
Comune, membri della societa di gestione delle
terme, associazioni ed esercenti che si sono
confrontati sul ruolo di pubblico e privato nella
salvaguardia e nella valorizzazione dell'integrita e
dellautenticita del patrimonio.

>

‘ e A

|

-, YT e

v -

Facilitatrice: Monica Baldini

I dibattito e stato molto partecipato: la diversita di
soggetti ha stimolato la reciproca comprensione
delle istanze, delle proposte e delle difficolta,
generando propensione a future collaborazioni.

Cornice della discussione

| temi affrontati durante la discussione sono stati
condivisi  come  elementi  determinanti  per
identificazione e la conservazione del patrimonio
culturale e naturale del territorio, pur a fronte di
opinioni talvolta divergenti su analisi e proposte.

I tema iniziale ha riguardato lo stato attuale dei
monumenti nel territorio comunale: i partecipanti
sottolineano quanto monumenti, parchi ed edifici
legati al complesso termale necessitino i
manutenzione o di restauro.

Alcune realta associative esprimono, in particolare, il

loro desiderio di contribuire al mantenimento degli



stessi  con picco|i interventi  grazie allaiuto

volontario degli associati, ma sottolineano che
spesso si scontrano con difficolta burocratiche
confermate dallAmministrazione comunale.

Dal tema della manutenzione del patrimonio e

scaturita una riflessione sulla credibilita del
complesso, ovvero la necessita di adeguare |l
territorio ag|i altri  siti termali oggetto di

candidatura, per poter proporre unimmagine
aggiornata dello stesso.

Approfondendo I'argomento alcuni ritengono che la
stessa problematica sia condivisa anche dagli altri
siti e si concorda

sulla necessita di innalzare I'immagine del sito per
accrescerne la credibilita.

Proseguendo nella discussione e emerso il tema
della necessita di regolamentare I'uso delle terme,
in particolare per quanto riguarda il tipo di eventi.

La discussione ha poi affrontato il tema dell’acqua

delle

concentrandosi sia sulla necessita di investire

termale e sue  molteplici  qualita,
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sullacqua come risorsa in termini di immagine, sia
sulla possibilita di approfondire la tematica con il
coinvolgimento della comunita scientifica per
accrescere la diffusione delle conoscenze. La
questione delle acque € emersa anche in relazione
di

necessita tutela

del
di

conseguente delicatezza -

alla e

del

Complessité e

monitoraggio,

protezione sistema idrogeologico

territorio - pa rticolare
tramite adeguate
normative rispetto a condotte

possibili
improprie/inadeguate/dannose, nonché con
un’adeguata comunicazione sul tema.

Al termine della discussione lintero gruppo ha
concordato sulla necessita di trovare sinergia e
collaborazioni tra il pubblico, il privato, le
associazioni e 1 cittadini: | partecipanti si sono
dunque concentrati sullindividuazione di azioni

mirate in tal senso.
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supportarsi a vicenda nell'ottenimento dei permessi
necessari e nel non rimanere bloccati dalla
burocrazia.

Alnvestire sulla comunicazione, implementare
"immagine del patrimonio del territorio e investendo
In comunicazione a fini turistici sia localmente che
oltre.

AGarantire manutenzione e apertura: I'intero
complesso termale va mantenuto con interventi

adeguati, soprattutto gli edifici devono essere agibili

Proposte e idee e quanto piu possibile aperti al pubblico, perché i
ACoinvolgere le associazioni: esistono sul territorio ¢itradini possano continuare a viverli e percepirli

attivita a titolo volontario degli associati alla gnche altri edifici, esterni al complesso termale
manutenzione di elementi del patrimonio cittadino.  (Auditorium di recente costruzione) che sono

I tavolo suggerisce di coinvolgerle maggiormente, sttualmente largamente sottoutilizzati.
creando sinergia tra Amministrazione comunale,

Ente gestore delle terme e associazioni, anche per
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- alcuni che

con
alla manutenzione del

di

anche ad

A : E

sulla necessita di allinterno

dei di

iniziative che

nel tavolo e la necessita di

che

materiali
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sul tipo di
all'interno delle terme.
che eventi 0

sia In

spesso  di

promuovere con attivita di

sia per le



